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. Der Wettbewerb soll in Deutschland még-

lichst rege und vielfaltig sein. Welches spe-
zielle Gesetz hélt hierzu Regelungen bereit?
Es ist das UWG, das Gesetz gegen den unlaute-
ren Wettbewerb. Seit Mai 2003 liegt eine neue
Fassung vor.

. Was bedeutet in diesem Zusammenhang

«unlauter”?

Darunter sind alle Handlungen zu verstehen, die
zu einem Nachteil der Mitbewerber, Verbrau-
cher oder sonstigen Marktteilnehmer fihren.
Diese Definition ist sehr allgemein. In der neu-
en Gesetzesfassung sind einige Beispiele fir Un-
lauterkeit dargelegt.

. Welche Unlauterkeitsbeispiele nennt das UWG?

Unlauter sind insbesondere: a) die Auslibung
von Druck auf die Entscheidungsfreiheit der Ver-
braucher, b) die Ausnutzung der Unerfahrenheit
von Kindern und Jugendlichen, c) Schleichwer-
bung, d) die Koppelung von Gewinnspielen mit
dem Erwerb einer Ware, e) die Herabsetzung
oder Verunglimpfung von Mitbewerbern, f) die
gezielte Behinderung von Mitbewerbern

Irrefilhrende Werbung ist nach wie vor ver-
boten. Gibt es hierzu neue Vorschriften?

Ja. Neu ist das Gebot, dass bei Werbung mit
Preissenkungen der angegebene Ausgangspreis
auch tatsachlich eine angemessene Zeit gefor-
dert worden sein muss. Erst dann darf mit (,sen-
sationellen”) Preisnachldssen geworben werden.

. Was muss noch erfiillt sein, wenn mit be-

sonders giinstigen Angeboten geworben
werden soll?

Es darf nur dann mit besonders ginstigen An-
geboten geworben werden, wenn eine ausrei-
chende Verfugbarkeit der Waren sichergestellt
ist. Der Hinweis ,so lange der Vorrat reicht” al-
lein genlgt nicht mehr. So war es in der Ver-
gangenheit z. B. bei Baumérkten dblich, ein Mar-
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kenprodukt sehr glnstig anzubieten. Von diesem
Produkt waren aber nur zwei Stiick tatsachlich
vorratig. Und der Kunde, der gezielt nach die-
sem ,Schnéppchen” fragte, musste dann horen,
dass es bereits ausverkauft sei. Auf alle Falle war
der Kunde aber erst einmal in das Geschaft ge-
kommen und die Chancen standen gut, dass er
sich nun flir ein anderes Produkt entschied.

. Welche Menge hat man von einem bewor-

benen Produkt vorzuhalten?

Als angemessen gilt ein Vorrat fiir zwei Tage.
Dies ist flir den Regelfall definiert. Ausnahmen
mussen glaubhaft gemacht werden.

. Vergleichende Werbung ist erlaubt. Aber

auch sie muss bestimmten Lauterkeitskrite-
rien geniigen. Welche sind dies?

Vergleiche sollen objektiv sein und sich auf eine
oder mehrere wesentliche, relevante, nachprtf-
bare und typische Eigenschaften der Ware oder
Dienstleistung beziehen. Das kann auch der Preis
sein. Daneben soll der Mitbewerber nicht her-
abgesetzt oder verunglimpft werden.

. Erstmals sind so genannte ,unzumutbare

Belastigungen” formuliert. Was ist darunter
zu verstehen?

Es sind Belastigungen durch unerbetene Telefax-
bzw. SMS- oder E-Mail-Werbung. Das ,Spam-
ming” ist hiermit auch verboten.

. Die Beschrankungen bei Sonderveranstal-

tungen sind entfallen?

Ja. Veranstaltungen wie Schlussverkéufe, Jubi-
[dums- und Raumungsverkaufe unterliegen kei-
nen einschrénkenden Bestimmungen mehr.

Was geschieht, wenn Zuwiderhandlungen
gegen Vorschriften dieses Gesetzes gesche-
hen?

Zunéchst kann ein Anspruch auf Beseitigung
und Unterlassung bestehen. Bei fahrlassiger
oder gar vorsatzlicher Zuwiderhandlung sind
Anspriche auf Schadensersatz denkbar. Schliefs-
lich kann fiir bestimmte Handlungen sogar Frei-
heitsstrafe bis zu zwei Jahren drohen.



